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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у обучающихся теоретических и 

практических знаний, умений и навыков в системе экономики предприятия, в частности, 

расчета и анализа затрат, обоснования управленческих решений в области 

ценообразования, анализа и планирования хозяйственной деятельности предприятия, 

стратегического мышления и разработки бизнес-планов в системе маркетинга.  

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

УК-2 – способен 

определять круг задач 

в рамках поставленной 

цели и выбирать 

оптимальные способы 

их решения, исходя из 

действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

 

УК -2.1. 

Определяет круг 

задач в рамках 

поставленной цели, 

определяет связи 

между ними 

 

УК -2.2. 

Предлагает 

способы решения 

поставленных 

задач и ожидаемые 

результаты; 

оценивает 

предложенные 

способы с точки 

зрения 

соответствия цели 

проекта 

 

УК-2.3. Планирует 

реализацию задач в 

зоне своей 

ответственности с 

Знать: 

− особенности функционирования 

предприятий индустрии маркетинга, 

обеспечивающих экономический 

эффект; 

− управление основными и оборотными 

фондами предприятия, особенности 

издержек производства и 

ценообразования; 

− принципы и механизмы планирования 

трудовых ресурсов и оплаты труда на 

предприятиях индустрии маркетинга.  

− базовые отличительные черты 

организаций маркетинга 

и управления ими; 

− научные и методологические основы 

бизнес-планирования, сущность, 

задачи, функции бизнес-планирования 

в индустрии маркетинга; 

− ключевые разделы составления бизнес-

планов в системе маркетинга. 

Уметь:  

− использовать полученные знания на всех 

стадиях управления экономикой 



учетом имеющихся 

ресурсов и 

ограничений, 

действующих 

правовых норм 

 

УК-2.4 Выполняет 

задачи в зоне своей 

ответственности в 

соответствии с 

запланированными 

результатами и 

точками контроля, 

при необходимости 

корректирует 

способы решения 

задач 

 

УК-2.5. 

Представляет 

результаты 

проекта, 

предлагает 

возможности их 

использования 

и/или 

совершенствования 

предприятия индустрии маркетинга; 

− рассчитывать и анализировать затраты 

деятельности предприятия, в 

соответствии с требованиями 

потребителя; 

− обосновывать управленческие решения в 
системе планирования трудовых 

ресурсов и оплаты труда на 

предприятиях индустрии маркетинга. 

− применять основы методики бизнес-

планирования в особой сфере 

деятельности – маркетинге; 

− применять статистические и 

нормативные методы бизнес-

планирования в разнообразных целевых 

группах, на которые направлена 

деятельность в системе маркетинга 

(благотворительные фонды, поддержка 

образования; культура и искусство и 

др.); 

− составлять ключевые разделы бизнес-

планов в системе маркетинга. 

Владеть:  

− понятийным аппаратом в области 

экономики предприятия  

− индустрии маркетинга; 

− навыками самостоятельного овладения 

новыми знаниями, с использованием 

современных образовательных 

технологий, активных и интерактивных 

методов обучения; 

− навыками анализа и оценки мероприятий 

по развитию экономики предприятия 

индустрии маркетинга. 

− специальной терминологией и лексикой 

программы подготовки, навыками 

самостоятельного овладения новыми 

знаниями, с использованием 

современных образовательных 

технологий, активных и интерактивных 

методов обучения; 

− методологией и методами поиска и 

применения профессиональной 

аргументации при разборе стандартных 

ситуаций в профессиональной сфере 

деятельности; 

− навыками и технологиями реализации 

бизнес-планирования в системе 

маркетинга. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 



Дисциплина (модуль) «Бизнес-моделирование в экономике предприятия» 

относится к части, формируемой участниками образовательных отношений, основной 

профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 

Социология, направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Тема 1. Место и значение дисциплины «Бизнес-моделирование в экономике 

предприятия» в экономической науке. Роль бизнес-планирования в социологии 

маркетинга. 

Тема 2. Основы бизнес-планирования в системе маркетинга: информационное 

обеспечение и источники финансирования. Структура и ключевые разделы бизнес-

планирования. 

Тема 3. Методы оценки внутренней и внешней среды. 

Тема 4. Маркетинговое, производственное, организационное и финансовое планирование. 

Тема 5. Основные и оборотные средства в экономике предприятия. 

Тема 6. Издержки производства предприятия и их учет. Ценообразование в индустрии 

маркетинга. 

Тема 7. Прибыль и безубыточность предприятия. Анализ хозяйственной деятельности 

предприятия. Финансовая устойчивость, платежеспособность и рентабельность 

предприятия индустрии маркетинга. 

Тема 8. Планирование хозяйственной деятельности предприятия, планирование трудовых 

ресурсов и оплата труда работников на предприятии индустрии маркетинга. 


